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Empresas no Brasil

e a evolugdo de suas estratégias

Dois resultados interessantes emergem dos dados obtidos nesta edi¢do do estudo. Primeiro, 28% das organizagdes no
Brasil confirmam ter incorporado mais pilares relacionados aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel da ONU em
suas estratégias de sustentabilidade nos ultimos 12 meses. Este nimero coloca o Brasil alguns pontos percentuais
abaixo da média da regido (30%), e classifica o pais como terceiro de maior progresso, atras da Argentina (38%) e da
Colombia (34%).

Adicionalmente, o resultado mais notdvel é que o Brasil foi o pais onde o maior nimero de empresas conseguiu
implementar suas estratégias de sustentabilidade. 68% das empresas contam com estratégias ja implementadas, 26
pontos percentuais acima dos dados do estudo realizado em 2021, quando apenas 42% afirmaram contar com
politicas sustentaveis implementadas. Isto significa que o Brasil tem quase 7 em cada 10 empresas com estratégias de
sustentabilidade ja implementadas e com potencial para adicionar outras 2 em cada 10, ja que 20% afirmam estar
trabalhando em sua implementacao.

Quadro 1. Como evoluiu a estratégia de sustentabilidade de sua empresa nos ultimos 12 meses?

Brasil 28% 20% 3% 9%
América Latina 30% 24% 3% 10%

= Acrescentamos mais pilares relacionados as ODS

= Mantivemos o foco e o escopo

" Conseguimos coloca-la em pratica

= Ainda estamos trabalhando para implementa-la
= Ainda estamos considerando a implementagao
= N3o temos estratégia

Motivac¢oes . )
Quadro 2-A. Quais sdo as forgas que motivam

e desafios sua empresa a ter uma estratégia de

L ili ?
Quando se trata de compreender as motivagbes que sustentabilidade?

levaram as empresas no Brasil a garantir este progresso
significativo na implementacdo de estratégias de
sustentabilidade, descobrimos que existe uma relagao
direta entre elas e o propdsito da organizagdo (73%), 10
pontos percentuais acima da média regional (63%). A
importancia do propdsito como motivador também é vista

fortemente na Colémbia e no México. -
Reputagdo da empresa 66%

Entretanto, esta ndo é a Unica razdo que impulsiona as
organizacGes no Brasil: o aspecto reputacional também é
muito importante para 66% dos executivos, a mesma .
. ~ . Faz parte do propdsito
porcentagem dos pares na Argentina e na Colombia. Em da empresa 73%
seguida, como fator de peso para o desenvolvimento de
estratégias de sustentabilidade, vem o compromisso dos
executivos da diretoria da empresa (58%).

Compromisso dos
executivos da diretoria 58%
da empresa
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Estes indicadores sdo importantes, pois mostram que as motivacdes das empresas no Brasil sdo maiores do que os
desafios que elas encontram diariamente. Neste ponto, 59% dos executivos do pais tém dificuldade para medir o
impacto de suas ag¢Ges, 13 pontos percentuais acima da média regional (46%), problema seguido pela dificuldade de
demonstrar o retorno de seu investimento (49%).

Quadro 2-B. Quais sdo as principais barreiras para implementar ou reforcar esforgos no que se refere a
sustentabilidade?

Falta de clareza sobre como incorporar sustentabilidade aos... 40%
Dificuldade de demonstrar o retorno de seu investimento IS 49%
Dificuldade para medir o impacto de suas acdes [ 59%

Politicas corporativas
com impacto

Atualmente, 41% dos executivos do pais ja percebem resultados de suas estratégias de sustentabilidade (2 pontos
percentuais acima dos 39% da regido), 30% esperam ver os primeiros resultados em 2022 e outros 30% esperam vé-
los nos proximos 2 a 4 anos. O Brasil é o segundo pais da regido, atras da Colémbia, com o maior nimero de
executivos ja vendo resultados e a segunda maior expectativa de ver resultados este ano.

Quadro 3. Quanto tempo vocé acha que levara para que seus esforcos de sustentabilidade tenham um
impacto em seu negocio?

Brasil 30% 30%
América Latina 20% 32%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
» Estamos vendo resultados = Esperamos que nos préximos 12 meses = Euma estratégia de longo prazo (2-4 anos)

Uma proporcdo menor de organizacées tem uma politica destinada a reduzir emissées de didéxido de carbono (25%).
Entretanto, na América Latina, o numero de empresas que desenvolvem uma politica para reduzir as emissdes de
diéxido de carbono é baixo (36%) e o pais que lidera neste tipo de a¢do é a Coldmbia (50%).

Quadro 4. A sua empresa tem uma politica de...?

Politica de inclusdo e diversidade 59% 16% ___m

Politica de CO2 25% 16%

Politica de reciclagem 66% 11%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Sim, ndés temos M Estamos trabalhando em sua implementagdo

W Estamos trabalhando no desenvolvimento de uma B NOs ndo temos
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Sustentabilidade, tecnologia e investimento

Na América Latina, 43% das organizacGes relataram utilizar a tecnologia para gerenciar e medir suas atividades de
sustentabilidade. No Brasil, esta proporcdo é de 45% com um potencial de mais 15 pontos percentuais, ja que este
numero de organizacOes estd considerando o uso de ferramentas digitais para gerenciar e medir o impacto de seus
programas.

Quadro 5. Vocé usa tecnologia para gerenciar e medir suas atividades de sustentabilidade?

45% 40%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Sim, n6s usamos tecnologia 1 Estamos considerando o uso de tecnologia paraisso B N&o, e ndo estd em nossos planos

Dos que dizem ter implementado tecnologia para esses fins, 31% confirmam que sdo solugGes para reduzir ou
eliminar residuos, o que contribui para a economia circular, € 17% para monitorar a sustentabilidade de sua
cadeia de valor.

Quadro 6. Quais desses tipos de solu¢des tecnoldgicas vocé utiliza?

35%
31%
30%
25%
20% 17%
14% 14%
0,

1978 11% 11%
10%

5% . 2%

0%

Solugdes para Solugdes para Ainda ndo Solugdes para Solugdes para Outras solugdes Eu ndo sei que
reduzir/eliminar o controlar a implementamos  reduzir/eliminar as reduzir/eliminar as tecnologia utilizamos
desperdicio sustentabilidade em nenhuma tecnologia desigualdades emissoes de CO2

sua cadeia de valor
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Investir para avancar

35% das empresas brasileiras estimam que seus investimentos serdao mais altos este ano do que nos ultimos 12 meses.
Neste sentido, as estimativas de investimento para 2022 no Brasil mostram uma proporgdao menor de empresas
aumentando seus investimentos em comparagdo com a média regional (40%). Outros 59% planejam manter o mesmo
investimento feito no ultimo ano (2021).

Quadro 6. O que sua organizagao fara com seu investimento em sustentabilidade?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Planos para aumentar os investimentos na area em relagdo a 2021
Planos de investimento similares aos de 2021

M Planos para reduzir os investimentos em relagdo a 2021

Sobre aqueles que participaram deste estudo

* 38% dos entrevistados desta pesquisa sao CEOs ou gerentes

gerais, seguidos pelos gerentes de marketing (19%), gerentes de 01'2;’,5
compras (15%) e gerentes de sistemas (14%).
* 77% das empresas sdao organizacdes que prestam servicos, clo CEO

38%
enquanto os 23% restantes produzem bens. 14% °

* Os produtores de bens incluem as seguintes industrias: petrdleo
e gas, mineragdo, agronegocios, construcdo, produtos de
consumo, automotiva e farmacéutica.

* Dentre os prestadores de servigos, analisamos empresas de
servigos financeiros, telecomunicagdes, varejo, saude, viagens e
entretenimento.

P Metodologia
; Para mais detalhes sobre como foi
‘ feito e quem participou deste
 _ estudo regional desenvolvido pela
CIO Research e SEEKMENT sob
encomenda da SAP, consulte este
QR code.
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