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Sobre el estudio

participantes y
tomadores de decision
en Argentina, Brasil,
Colombia, Chile y
México.

CORPORATE WORLD



Industrias analizadas

Public
services
(Utilities)

3.4%
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Impacto y resultados SAP

de las empresasilatinoamericanas esperan que la IA
tenga un impacto significativo en sus industrias.

de las empresas latinoamericanas ya estan observando
resultados de sus estrategias de IA.

espera ver un impacto en 2025.



Principales beneficios de IA en las empresas latinoamericanas:

Eficiencia y productividad, servicio mejorado del cliente y reduccion de costos, los principales
beneficios

64% 46% 35%

Mejor servicio al Reducciones de

Mayor eficiencia vy
productividad i GO

24% 18%

Ally en la toma de
decisiones

Mejor gestidn de la
cadena de
suministro




Obstaculos y k

34%

Falta de claridad e
integrar la |A
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Mexico, el pais con elFFporcentaje mas alto de SAP
Al como transformador de industria

720/0 tomadores de decision
afirman gran impacto.

Solo 10% cree.que es muy pronto para evaluarilo



Areas clave en el
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Nuestra IA empresarial esta integrada en toda la cartera

Confiable
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Empresas latinoamericanas que estan
utilizando SAP Business Al
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Motivaciones y barreras de la IA en empresas mexicanas

iGracias por acompanarnos y que sigan disfrutando de nuestro evento!
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